ENERGYTEA

Comment EnergyTea combine-t-elle
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FRUITEA - LA MARQUE SPECIALISEE
DANS LES THES FRUITES

Fruitea

BRSA

* Boissons rafraichissantes sans alcool

* |nnovante

* Plus saine pour la santé et respectueuse

de I'environnement. FRUITEA
* Le thé nair, ingrédient principal
\4 NOM
* Arbmes naturels -> Fruits » Court et descriptif

* Phonétiquement “fruitea” comme “fruité”.
* Mémorisation



LES NOUVELLES

TENDANCES DU MARCHE POURQUOI UNE ETUDE DE MARCHE ?
DES BRSA

« Nouvelles tendances BRSA -> boissons énergisantes

« Consommateurs se soucient des effets des boissons

énergisantes ainsi que leurs composants.
: b l j] il POTENTIEL

« Nouveau marcheé grande opportunité de

développement et d’'innovation.

NOUVELLE IDEE

« Boisson énergisante a base de thé noir

« Redorer Iimage des boissons énergisantes a l'aide du thé
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BESOINS

« Questionnaire afin d'étudier les comportements de

consommation des boissons énergisantes et du thé glacé.
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PREFERENCES DE COMPOSITION
Co N s o MMAT I o N - 20 questions, 4 pages
o Boissons energisantes
DE NOTRE CIBLE e locés
o Nouveaute
o Profil

ETUDE QUANTITATIVE

» Echantillonage arbitraire -> faisabilité
o Réponses cognitives, affectives et comportementales
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Ne souhaite

| ECHANTILLON Y~
. - 158 répondants individuels
- - Age:92% -> 18- 34 ans

CIBLE @
18 = 25 dans Femme

73.4%



LANCEMENT D’UNE BOISSON

ENERGISANTE PLUS SAINE

ENERGYTEA

OFFRE

Boisson énergisante a base de the noir

1 saveur = 1 ligne, gamme a 3 lignes
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COMPOSANTS MEILLEURES POUR LA SANTE

THE NOIR FRUITS (PECHE, FRAMBOISE, CITRON)
* Eau  Aromes naturels
* Glucides * Sucres naturels -
. Caféine + Vitamines C, A et B |
. Antioxydants  Eau ?
* Minéraux * Minéraux
* Pigments  Acides organiques (Citrique, Malique)
 Lipides * Proteines
* Protéines * Fibres (Solubles et insolubles)
* Phytocomposeés
TAURINE * Colorants naturels

- * Antioxydant
- Electrolytes (Sodium, Potassium) ntioxydants

* Minéraux (Sodium, Potassium)
 Vitamines B6 et B12

* Antioxydants




CHOIX DU PRIX SELON NOTRE CIBLE

% acheteurs CIBLE
potentiels 18 - 25 ans
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PRIX
Coduts fixes PV TTC :1,75€
Charges fixes Prix d’acceptabilité optimal : 1.60€ -
Co(t variable unitaire  1.80€ |3
Taxes Prix moye?:i R 1,806 33¢l




FAIRE CONNAITRE NOTRE PRODUIT

Média : clients existants prospects l@' 0
i

Adéquation avec cible

Collaborations

Hors-média : 15 &

“Goutez notre thé fruité” Memorable, hexasyllabe, incitatif

o 0@
Message de lancement : @




MULTICANAL

Epiceries, bars, discothéques,
restaurants et magasins
spécialisés

Distribution sélective

Points de vente correspondant a
nos valeurs

L ocaux, centre-ville

Etudiants

STRATEGIE

Suivi rapproche
Contrble des ventes

Peu de distributeurs

Une fois mature, stratégie

intensive  (détaillants
supermarcheés)

et

CANAL COURT

* Un intermédiaire (pt vente)

* Liens avec consommateurs

 Notorieté des points de
ventes et leurs clients.
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